
Ziele

KLAS

Erhaltung, Förderung, Weiterent-
wicklung der Kultur Landschaft 
Aargauer Seetal

Sponsoring
für Baumpatenschaften

Eigenwerbung KLAS

Jubiläumsanlass
„Würde der Kreatur“

Nationaler Hochstammtag
(alljährlich)

Mostfest

BaumBatzen

Teilprojekte

Nationale Sortensammlung
Dürrenäsch

Partner: Pro Specie Rara

Pflanzung von 125 Hoch-
stammobstbäumen (vom 
Aussterben bedrohte Sorten)

Woche „Nachhaltigkeit“ mit Studenten der 
Fachhochschule Nordwestschweiz

Einzelmassnahmen
„Natur und Landschaft“

Partner: Bauern, Obstgartenbesitzer, 
Fachhochschule Nordwestscweiz

Pflanzung von ca.220 Hoch-
stammobstbäumen pro Jahr 
durch Studenten FHNW.
Dauer: 6 Jahre

Organisation
(siehe Beiblatt)

 

• Marketing (Regionale Produkte, Mostfest)
• Angebotsentwicklung im Bereich 
  Umweltbildung und Erlebnispädagogik,
  Erholung und Gesundheitsförderung

Finanzierung/
Partner

Haupt- Projektpartner:
• FLS, LSVH, ALG, ALW, 
Pro Specie Rara, WWF

Partner bei Einzelprojekten:
Landwirte, Förster, Gemeinden, 
Naturschutzvereine, Jagdgesell-
schaften

Definition und Wert allg. Kulturlandschaft

Aktuelle Situation
Probleme, Konflikte, 
Potentiale

Geschichte, Entwicklung

Partner: Verein
Verein zuständig für Vermarktung 
regionaler Produkte (Seetal)

Partner:
• Naturama
• Pro Specie Rara

Partner: Landeskirchen 
und Grossräte

Hecken und Kleinstrukturen:
Pflege und Neupflanzung/
Neuanlegung

Baumpflanzung von 16 Hoch-
stammbäumen (1/Bezirk, für Lan-
deskirchen, für Landammann) in 
Sortensammlung Dürrenäsch

Exkursionen/ Informationen zum 
Thema „Obst- Hochstammbäume“

Obstbäume:
Pflege und Neupflanzung

Einzelbäume und Alleen:
Pflege und Neupflanzung

Bäche und Weiher:
Pflege, Renaturierungen, 
Aufwertungen

Magerwiesen und -weiden, 
Buntbrachen:
Pflege und Neuansaat

Waldränder/ Wald:
Aufwertungen

Partner:
Bauern, Private, Jäger, NS- Vereine, 
Förster, Schulen

Tätigkeiten

Kultur Landschaft 
Aargauer Seetal

• Projektbezogene Tätigkeiten: 
Akquisition, Beratung, Planung, 
Begleitung, Finanzierung, Quali-
tätskontrolle
• Jahresbericht erstellen

   

• Öffentlichkeitsarbeit
• Networking (Vernetzungsarbeit     
  zw. Partnern und Beteiligten)
• Mittelbeschaffung 
  (Sponsoring, Subventionen)

Umsetzung „Landschaftsentwicklungs-
konzept“ (Massnahmen)

Regionales Marketing

Erholung / 
Gesundheitsförderung/

22.1.07 /ED

Entwicklung KLAS:
Geschichte, Entwicklung, 
Bilanz in Zahlen

Erlebnispädagogik/
Umweltbildung


